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MERD FEL A FORRASOKAT!

ISMERD

Mennyi pénzt tudsz részannie Ne feledd: a rekldm és
marketing célu tevékenységre forditott koltségek
egyUttes 0Osszege a felhaszndlds évében nem
haladhatja meg az 1% -os bevételedbdl felhaszndlt
6sszeg 10 szazalékat, de legfeliebb 10 millid forintot.
Bdar komoly piackutatdasra valdszindleg nincs forrds,
igyekezz felmémi a piacot, fendencidkat,
lehet8ségeket, egyéb szervezetek tevékenységét,
aktivitdsait, déntéshozdi, tdmogatdi attitidot, stb.

APOLD

A CELCSOPORTODAT!

FOLYAMATOSAN A KAPCSOLATAIDAT!

Tevékenységed sordn sokakkal kerUlsz kapcsolatba.
Epitsd az adatbdzisodat, rendszeresen tartsd a
kapcsolatot, és ne feled] elézetesen irdsos
hozzdjdaruldst kérni, hogy tdjékoztatd anyagokat
kUldhess szdmukra.

Mindig (ne csak kampdnyiddszakban) téreked]
arra, hogy minél szélesebb kérben ismertté vdlj,
mutass meg minél tébbet a szervezetrdl, a
mindennapjaitokrdl és az Ugyrdl, amit szolgdltok! A
kbézOsségi média segitségedre lehet az Uggyel
szimpatizdldk és  érintettek  OsszegyUjtésében,
tdjékoztatasdban, kapcsolatfelvételben egyardnt.
lgyekezz megismerni a célcsoportodat. Mi motivdlja
6ket2 Mi vonzd szdmukra?2 Honnan tdjékozédnak?e

TUZZ KI REALIS CELOKAT!

Mennyi pénz varhatd?
Milyen egyéb elényei lehetnek a kampdnynak?

GONDOLD AT A STRATEGIAI SZEMPONTOKAT!

Melyek a kampdny kulcsUzenetei?

Hogyan integrdlhatéak az egyéb aktivitdsaid?
Milyen kezdeményezésekhez lehetne csatlakoznie
Miben leszel jobb, mds, mint a tébbiek?

KOMMUNIKACIOS ESZKOZOK, CSATORNAK (PELDAK)

Banner hirdetések
Facebook hirdetések
Google Adwords
Koztéri, beltéri fellletek
Médiahirdetések

Barter megdllapoddsok
Online betegcsoportok
Személyes torténetek

Kampdnyfilm, videdk o
Széréanyag, kiadvany
Poszterek

Interjuk, riportok, PR

Kozbsségi jelenlét
Rendezvények
Eléaddsok, képzések
Honlap, blog, férum
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OK TERVEZESEHEZ

A BELSO KOMMUNIKACIO IS FONTOS!

e Vond be a kollégdkat mdr a tervezési fdzisban!

o Otleteljetek kdzdsen, lehetdleg iroddn kivoll

o Jelblietek ki egy kampdnyfénokdt! Osszatok el a
feladatokat, tartsatok rendszeres egyeztetéseket!

o Ertékeliétek menet kdzben is a kampdnyt!

ALVALLALKOZOKKAL KONNYEBB!

e Grafikusra, informatikusra, kommunik&acios
szakemberre is szUkségetek lehet. Ha nincs rd
keret, kérdezd meg a potencidlis tdmogatdkat,
hogy szolgdltatdssal, vagy kommunikdcids
UgynokségUk biztositdsdval segitenének-e?

o Készits szdmukra irdsos sszefoglaldt (oriefet).
Mutasd be a szervezetet, tevékenységet, célokat,
célcsoportokat,  stratégiai  megfontoldsokat,
kulcsUzeneteket és mindent, ami fontos lehet.

KUTASS FEL TAMOGATOKAT, PARTNEREKET!

o Preferdld azokat, akikkel mdr van kapcsolat, de a
kampdny j6 apropd Ujak bevondsdhoz is!

e Probdlj a fejukkel gondolkodnil A nemes célon
kivll  miért j6 nekik, ha tdmogatjdk a
kampdnyotokate

e Ne csak pénzbeli tdmogatdsban gondolkodi!

e Konkrét tdmogatdsi formdkkal, egyUttmUkddési
javaslattal, hattéranyagokkal keresd &ketl

TERVEZZ! LASS NEKI! KOSZOND MEG! FOLYTASD!

e Készits kampdnytervet! (felUletek, férumok ahol
hirdetni  fogtok, vagy mds formdban
megjelentek)

e Kérd be az qgjdnlatokat! Készits koltség- és
id&zitési tervet! »LASS NEKI!

e Ne felejtsd el megkdszonni a felajanldsokat és
beszdmolni arrdl, hogy mire forditottdtok a
befolyt &sszeget!

FONTOS!

Az emberek az év sordn l|datoft, tapasztalt
aktivitdsaitok alapjdn  alkotnak  véleményt és
tevékenységetek elismeréseként dontenek amellett,
hogy Nektek adjdk addjuk egy szdzalékat. Az 1%-0s
kampdny gyorsan lecseng és neked egész évben
tdmogatdékra van szikséged! Tedd a kampdnyt a
kommunikdciés  tevékenységed  részévé, ne
éonmagdban varj téle csodat!



