Kultura — A zene atfogo integralasa a fovaros életébe.

Vezetdi osszefoglalo

A szoveg f6 témaja Budapest és a kultira kapcsolata. Elsddleges cél a zeneiség (tovabbi)
integraldsa a varos életébe. A zene, mint univerzalis nyelv hatékony eszkoz, hiszen képes a
legszélesebb kdzonség megszolitasdra hatdron innen és tal, amellett, hogy a kultara egyik

kitiintetett jelentéségli hordozdja.

Budapesten a kulturalis szolgaltatdsok és a programkinalat széles palettat fel le, felmeriil
azonban a kérdés, hogy mi jarulhat hozza ahhoz, hogy Budapest egy még magasabb,
komplexebb kulturalis dimenzidba keriiljon? Milyen iranyba mozdulhat ugy, hogy az akar a
helyiek, akar a turistdk szamara befogadhatova valjon, hogy tényleg mindenki tudjon hozza
kapcsolodni? Ehhez egy Onmagan tulmutatd kulturdlis termék keresendd, olyan, melyet

konnyti beilleszteni a Budapest-imézsba.

Imézsrél és urbanisztikarol irva kettds hangstly alkalmazando: elemi érdek, hogy az
intézkedés az ittlakok szamdara (6n)meghatarozo, a kiilvilag szamara pedig megkiilonboztetd
része legyen a varosképnek (distinktiv brandelem), ami kiemeli, elemeli a mezOny tobbi
tagjatol a varost. Ennek tudataban a kovetkezd oldalak az akusztikus identitast felhasznalva

két nagy szegmensre oszlanak — a zeneiség online és offline becsatornazésara.

Az akusztikus identitdas fogalma arra utal, hogy egy adott telepiilésnek milyen egyedi és
felismerhetd hangzasvilaga van. Barmi, ami hangjelzések altal azonosithatd ¢€s segit egyik
helyet megkiilonboztetni a masiktol, tudatosithatja a kulturdlis és torténelmi Orokséget,
tovabba kotddést és a helyi identitastudat er6sdodését eredményezheti. Az elméleti kereteken

tul nemzetkozi €s magyar példakon keresztiil szemléltetem a koncepcio jelentOségét.

Az elhangzottakat 6sszefogd konkrét javaslat a BudapesTune nevet kapta, mely egy rovid
terjedelmi, csengOhangszerii, de tobbletfunkciokkal bir6 dallam. A korabban leirtak szerint
alkalmazhaté egyfelél a hétkéznapokban, masfeldl a varosmarketing és a social media

tertiletén.

Elsésorban olyan helyeken hasznosithato, ahol kozérdekii kozlemények hangzanak el. A
dallam a felhivas feliitése, mely rairanyitja a figyelmet az utana elhangz6 bejelentésre.
Felcsendiilhet a tomegkozlekedéstdl a nagyobb fOvarosi csomodpontok és tereken at a

kozosségi médidig.



kulcsszavak:  varosimazs, — distinktiv ~ brandelem, akusztikus identitas, soundscape,

BudapesTune

Modszertan

A dokumentum a hazai és kivaltképp a nemzetkozi szakirodalomra épiil. Altalanos kutatasi
kérdésem a kovetkezd: milyen 6nmagan talmutatod kulturalis termék lehet kelléen meggy6zo

ahhoz, hogy viszonylag konnyen be lehessen illeszteni a Budapest-brandbe?

Kutatdsomhoz haszndlt forrdsaim kisebb részben magyar, dontéen angol nyelvii munkdk,
melyek koziil kiemelten foglalkoztam R. Murray Schafer The soundscape: Our sonic

environment and the tuning of the world c. 1977-es konyvével.

Bevezetés

Fovarosunk, Budapest szdmtalan nézopontbol elemezhetd és értelmezhetd. Szép épiiletek,
melyek koziil sok-sok miiemlékvédelmi statuszt ¢élvez vagy éppen a vilagorokség része; a
Duna, ami a kezdetek kezdete ota atszeli a varost, és amely az egyesiilt Budapest 1873-as
l1étrejottekor és napjainkban, 2025-ben is kiemelkedd jelentdséggel bird alkotoeleme a
varosképnek. Megannyi szempont, beleértve a helyi kozosségeket és a turisztikat. Az alabbi
szoveg a kultaraval, a févaros kulturdlis szeleteivel foglalkozik, potencialis fejlesztési
javaslatok bemutatasara és kidolgozasara vallalkozva. Az egyes bekezdések a nagykép feldl

kozelitve haladnak a konkrétumok felé.

Magyarorszag sok tekintetben , Budapestorszag”. Evszazadok 6ta az orszag elsd szamu varosa
Budapest. Budapest-kozpontiiak vagyunk az €let valamennyi teriiletén, kiilf6ldon sem mast,
hanem elsésorban ezt a varost ismerik, kotik hozzank. A magyar kultara, hasonléan az orszag
politikai-gazdasagi intézményeihez, centralizalt médon fejlodott a haza bolese altal kivivott
1867-es kiegyezés utan. Itt 6sszpontosultak a kultra fontos intézményei és az 1d6 muldsaval a
mindinkabb vilagvarossa valo fovarosbol fejtették ki hatdsukat. A helyi kulturalis élet
vilagvaroshoz hlien sokszinli. Az 6nkormanyzat, mely az orszdgban a legnagyobb, szdmos
kulturalis intézményt tart fenn — szinhdz, mozi, galéria, konyvtar és tarsai. Emblematikus
helyszin tobbek kozt a Vig és az Orkény, a Miivész és a Corvin Mozi, a Zeneakadémia az
Aquincumi Muzeum, vagy Szabd Ervin Konyvtar. Itt van minden évben a regionalis

viszonylatban is mértékadé Sziget Fesztival és itt mikodik a rekredcios szintérként



megkiilonboztetett népszeriiségnek 6rvendd Budapest Park. A felsorolds szerencsére hosszan

folytathato.

A mindenkori varosvezetés feladatkorébe tartozik a miivelddés, az ismeretterjesztés, az
értékérzés és nem utolsé sorban a szorakoztatdss. A varos nagy fesztivaloktdl a
kisebb-nagyobb kozosségi terekig killonféle kulturdk taldlkozasi helye. Szinte minden
megtaldlhatdo errefelé, legyen az amerikai-nemzetkdzi mainstream, a Tavol-Kelet
jellegzetességei vagy a legnagyobb hazai kisebbség, a cigdnysag: utobbi esetében ilyen az

onkormanyzati fenntartast, VII. keriileti Romano Kher Budapesti Roma Miivelddési Haz.

Budapest mint muzsa sem elhanyagolhatd. A muvészetek, igy a konnyt- és komolyzene, a
koltészet, az irodalom vagy épp a festészet egyarant épitkezik a varos motivumaibol,

kozismert helyszineibdl. Elég csak a Pal utcara gondolni.

A varos kultargja tehat gazdag, a legkiilonfélébb kultirahordozokbol tevédik Ossze, a
lakossag tobbnyire elégedett és ennek fényében latogatja a kultira intézményeit. Kérdésként
meriil fel, hogy mi lehet az a plusz, ami hozzajarulhat ahhoz, hogy Budapest egy ujszert,
komplexebb kulturalis dimenzidba keriiljon? Milyen irdnyba mozdulhatunk gy, hogy az akar
a helyiek, akar a turistdk szamara befogadhatova valjon, amihez tényleg mindenki tud
kapcsolodni? Milyen onmagéan talmutatd kulturdlis termék lehet kelléen meggy6zd ahhoz,

hogy viszonylag konnyen be lehessen illeszteni a Budapest-brandbe?

Munkédm alapvetéen a kultaraalapti varosrehabilitacid ¢és varosfejlesztés koncepcidjat
(culture-led urban regeneration) és az online kulturdlis térben, eszkozokben rejld

kiaknézatlan lehetOségeket tekinti célravezetd titnak a fovaros tovabbi fejlédéséhez.



A kultura mint hovatartozas és sziikséglet

A 21. szazad egyik legnagyobb — valdjadban régrdl ismert — problémaja az elmagéanyosodas és
a szorongas. Még azokat is érinti, akik a lehetd legszocidlisabb életet €élik. Szamos negativ
kovetkezménnyel jarhat: mentalis, fizikai, de akar viselkedésbeli elvaltozasok. Olyannyira,
hogy kirekesztés hatasara akar a fizikai fajdalomhoz hasonld agyi aktivitdsmintdzatot

produkalunk.

Egy nagyhatast tanulmany (Baumeister, R. F., & Leary, M. R., 1995) bizonyitotta a
hovatartozas sziikségességét, azt, hogy a tarsas kapcsolat kialakitdsa €s apoldsa az ember
velesziiletett motivacidja. A hovatartozas (identitds) évezredek ota, mar az dsember koraban
jellemezte elddeinket, ahol a kozdsség, egyaltalan a valahova tartozas érzése a tulélés elsd
szamu zalogat jelentette. Kiemelendd, hogy mindez egyetemes jelenség, népektdl és azok

kultardjatol fiiggetleniil barhol felfedezhetd.

Ebbdl kiindulva a kultara sem mas, mint életiink azon markans szegmense, amely dsszehozza
az embereket, anyagi ¢s szellemi értékekkel ruhaz fel és nem utolsésorban segit eligazodni a
gyakorta zivataros mindennapokban. A természettudomanyok, a jog, a matematika vagy a
mérndkok vilaga sziikséges az Onfenntartashoz, sokak megélhetése rejlik benniik, am ez csak
az alap, egy vitathatatlanul életbevagd alap. Csakhogy efolott kezdddik valami mas, valami
magasztosabb: ilyen a koltészet, a festészet, a zene, azaz végso soron a kultira, a teljesség felé

torekvo élet dsszetevoje.
Milyen varos Budapest?

Fontos tisztazni, hogy milyen véros, illetéleg minek a varosa Budapest. Ha szétnéziink a
kontinensen, valamennyi régios kozpont — altalaban févarosok — esetében egy-egy jelzobe
titkoziink. Olyan allandosult szokapcsolatokba, melyek hallatan egybdl az adott vérosra
asszocialunk. E jelzOknek rendszerint torténelmi €s kulturalis aspektusai vannak, ekképpen
lett Roma az 6rok varos, Madrid kirdlyi varos és talan a legismertebb, Parizs, a szerelem

varosa.

Budapest sokoldalu varos a kultiratol az épitészeten at egészen az itt lakokig. Sokoldalu volt
Pollack ¢és Ybl koraban ¢és az mind a mai napig. Ahogy kordbban emlitettem — kulturak
taldlkozohelye. Adodik az ezerarcu jelzd, mely egyaltalan nincs tematizalva, néhany kosza
szoveget ¢s alacsony elérésii Facebook-oldalt leszamitva. Az ezerarcisag tobb sikon

kibonthato: egyrészt utalhat a lokalis, azaz a nemzeti kultura és a globalizacid szerves



egységére. Masrészt jelentheti egyszerlien szolva azt is, hogy a magyar fovarosban tényleg
mindenki megtaldlhatja a neki vald kulturdlis programot vagy élményt. Amennyiben
elfogadjuk a fentebbi kijelentést, akkor mar csak az a kérdés, hogy mi kotheti Gssze a varos

legkiilonfélébb szeleteit a budapesti kultura és brand szempontjabol?

Olyan komponens kell, amelyet a legszélesebb kozonség érez sajatjanak. Egy mindent és

mindenkit 6sszekotd kapocs, egy univerzalis nyelv: ez a zene.

A zene a kultura egyik régi, meghataroz6 hordozdja. A ,magyar Frank Sinatra” néven
emlegetett tancdalénekes, Németh Lehel mar az 1950-es, 1960-as években az emlitett

ezerarcu jelzdvel jellemzi a magyar fovarost.

,, Ie ezerarcu drdaga Budapestem,
te szép, te csuf, te hil, te csapodar.
En itt vagyok csak boldog Budapesten,

ahol a nagyvaros szazhangu dala szall.”

Kulturalis varosfejlesztés

Minden varos megprobalja megtaldlni a sajat Gitjat, amelyben a rendelkezésre all6 eréforrasait
jol ki tudja hasznélni. Kulcsszerep jut a kreativitasnak €s a tudasnak, amelyek segithetnek a
varosnak megtalalni azon er6forrasait, amelyek specidlissa, vonzova és leginkabb egyedivé
teszik. Nem a véletlen miive, hogy ,,a kreativ varos koncepcidja vonzo stratégianak bizonyult
a varospolitikusok korében, hiszen ezzel sajat véarosuk imazsat tudtdk felépiteni, vagy

javitani.”

Egedy Tamas értekezésébdl egyenesen kovetkezik, hogy a globalizacid és az internet koraban
mar nemcsak az szadmit, hogy adott varosnak milyen adottsagai, ,,muszij
megnézned”’-latnivaldi vannak, hanem az is, hogy mekkora hatékonysaggal tudja mindezt
kommunikélni, menedzselni, megmutatni a nagyvildgnak. A j6 varospolitika mit sem ér, ha

nincs mogotte branding, tavlati vizid és egy dnmagan tilmutaté kultaramarketing.

A kulturaalapa vérosrehabilitacionak és a kulturadlis gazdasdgnak gyakorlati példaja mar
ismert. Budapesten, hiszen ezt koveti tobbek kozt a Bartok-negyed is. A teriilet az elmult évek
egyik legizgalmasabb véarosi laboratoriuma, a XI. keriileti onkormanyzat és a civil tarsadalom
— galéridk, kozosségi terek, kulturkdvézok — egylittmiikodésén keresztiil bepillantast

nyerhetiink abba, hogyan kell igazgatni egy olyan varosrészt, amely Budapest-szerte



kozkedvelt kulturalis kdzpont és népszerlisége, valamint latogatottsaga tilmutat a varosrész

keretein.

A kulturaalapti varosmegujitas altal alkalmazott megkdzelités azért is lényeges, mert a
materialistol szellemi irdnyba torténd elmozduldst hajt végre, ahol a figyelem nem csak a
(jogosan) hangos lakhatasi vagy pénziigyi, sokkal inkdbb a hétkoznapokon felillemelkedd

kérdésekre iranyul.

Az eddig leirtakbdl adodo célkitlizés a muzikalitast a varoskép szervesebb részévé tenni. A
zene hatékonyan 4allithatd a varosimazs szolgalataba, hiszen ndveli a varos vonzerejét,

identitast erdsit, amellett, hogy képes nemzetkodzi hirnevét és presztizsét fokozni.

A tovabbiakban a miértek és a mikéntek kertiilnek teritékre.

A zene

Amiodta ember az ember, azdta kapcsolatban 4ll a zenével. A hangok ¢és a ritmusok a kezdetek
Ota meghataroznak minket, hangképzés és a zeneiség a beszédnél is 6sibb jellemzonk. A
cro-magnoni barlangokban éppugy talalunk éneket, dallamot és kezdetleges hangszereket,
mint napjainkban, amikor az ember mindentudd eszkozokkel a kezében indul zenei

barangolésra.

A zene egy univerzalis nyelv. Az Oskortdl kezdve szamos egymdastdl merdben eltérd
viselkedési kontextusokhoz kapcsolodik a gyogyitastdl a tancon at a gyermekgondozasig. A
Harvard Egyetem Natural History of Song projektje keretein beliil néhany éve megvalosulo
formabontd kutatds arra a kovetkeztetésre jutott, hogy az emberi zeneiségnek mélyen

gyokerezd, univerzalis kognitiv alapjai vannak.

Ennek tudataban jelenthette ki egyik korai miivében Henry Wadsworth Longfellow amerikai
kolto: ,,Music is the universal language of mankind”, azaz a zene az emberiség egyetemes
nyelve. Olyannyira rdadasul, hogy nemcsak az emberi faj privilégiumanak tekinthetd. Az
allatvildgban kozismerten példaul a balnaknal figyelhetd meg az éneklés képessége. Fajokon

ativel0 jelenség.
A zene mint az identitds eldsegitdje

Elnézve kultirdkon, sO0t nemzeteken ativeld torténetét, kijelenthetd, hogy a zene

identitasképzé vonasokkal is rendelkezik. A kozds élmény megléte, a tarsadalmi kohézid



megszilarditasa, az onkifejezés és a kulturalis 6rokség apoldsa mind fontos elemei a zene
identitasteremtd erejének. A gyakorlatban ez a korusok, a kiemelked6 néptanc- és

tanchazmozgalom, a koncertek, a fesztivalok, illetdleg a zeneoktatas felségtertilete.

Amikor tehat a kultara kapcsdn varosimazsrol és urbanisztikardl beszéliink, kettds hangsuly
alkalmazando: elemi érdekiink, hogy az intézkedés az ittlakok szamdra (6n)meghatarozo, a
kiilvilag szamara pedig megkiilonbdztetd része legyen a varosképnek (distinktiv brandelem),
ami kiemeli, elemeli a mezény tobbi tagjatol a varost. A jo javaslat ravetithetd ugy a globadlis,
ahogy a lokalis viszonyokra, sajatossagokra. Mindenki jol jar! Eppen ezért a mindenkori
varospolitikdnak kifizetddo feladat a zeneiség (tovabbi!) integralasa a hétkoznapokba.

Budapest korantsem all rosszul, &m mindig van hova fejlédni.

Akusztikus i1dentitas

A hangok tevékeny részt vallalnak egy varos €letében, nagyobbat, mint az elsére gondolnank.
Ha belegondolunk abba, hogy hany ¢s hany audialis komponensbdl tevédik dssze akar csak
egy atlagos munkanap, meglepve tapasztalnank, hogy a minket ért impulzusok szdma igen
magas. A metrd vagy a vonat jelzései, egy lift megérkezése, az utcak és terek nyiizsgése, egy
tavoli sziréna, a hangosbemondd kozlése, a déli harangszd, az utcaképhez hozzatartozo

¢lozene felcsendiild taktusai és igy tovabb.

A téma kibontdsédhoz elengedhetetlen egy kulcsfogalom beemelése a diskurzusba — akusztikus

identitas.

A varosok esetében a fogalom arra utal, hogy egy adott telepiilésnek milyen egyedi és

felismerhetd hangzasvilaga van. Mibdl tevédik dssze egy varos akusztikus identitasa?

Eggyel beljebb Iépve, jellemzd zajok és hangok terén nagyobb kategéridkba sorolhatdak az
akusztikus identitds Osszetevdi. 1. Kozlekedési zajok: A buszok, villamosok, metrok, autok,
vagy akar a hajok (vizparti varosokban) jellegzetes hangjai. 2. Epitkezési zajok: Bizonyos
varosokban allandoan jelen 1évo olykor zavard, jellegzetes hangok. 3. Természeti hangok: A
sz¢€l susogasa a fakon egy parkban, a foly6 vagy tengerpart hullamzasa, a madarcsicsergés. 4.
Oréak, harangok: A torténelmi varosokban a templomi harangok vagy a varosi 6rak iitései
alapvetd részét képezik a hangzasvilagnak. Mondhatni ,,veliink €16” torténelmi, valldsi és
kulturalis 6rokség. 5. Zenei €s kulturalis hangok: Szamos varosban az utcazenészek jelenléte
és az altaluk jatszott zene is hozzdjarul az akusztikus identitashoz, kivaltképp, ha a dalcsokor

a nemzetkdzi mellett helyi slagereket is tartalmaz.



6. Nyelvi akcentusok és dialektusok: Bar nem a klasszikus értelemben vett "hang", de az adott
régiora jellemz6 beszédmod, akcentus is erdsen hozzajarul a varos egyedi atmoszférajahoz,
gondoljunk csak egy észak-olasz kisvaros temperamentumos, hevesen magyarazé polgarara.
7. Rendezvények ¢és fesztivalok hangjai: Minden varosnak akad minimum egy-egy
kiemelkedé eseménye. A vasarok, fesztivalok és sportesemények specialis hangjai habar
atmenetileg, de markdnsan befolydsoljak adott hely hangzasat. 8. Mesterségesen létrehozott
hangok: Ilyen a  pdlyaudvarok, repiildterek, bevasarlokézpontok, csarnokok
hangosbemonddinak hangja, mely valamely kozérdekii kozleményt juttat el a
nagykozonséghez. 9. Intézmények, iizletek egyedi hangjai: Példaul egy {izletlanc
hangszignalja, vagy egy muzeum interaktiv kiallitisdnak hangjai. 10. Nem utols6 sorban az

emberi hangok: piacok, kavézok zaja, a jarokeldk beszélgetései, a gyerekzsivaj.

Még lejjebb asva: az akusztikus identitast harom réteg alkotja. A kulcssav (keynote sound),
mely olyan szinten beéplilt a tudatalattinkba, hogy hianyukat csak eltlinésiik esetén vennénk
észre. Efféle hang az ora ketyegése, a heves forgalom vagy a légkondi halk zaja. A hangjel
(sound signal), azaz egy szdndékosan létrehozott hang — riasztd, megcesorrend telefon vagy a
jérmiivek duddja. Ezek olyan diszkrét, elkiiloniilé hangok, amelyeket tudatosan hoztak 1étre,
¢s valamilyen informéciot hordoznak. Végiil a hangjegy (soundmark), a helyspecifikus,
konnyen felismerheté hang: Big Ben harangjatéka, de akar egy adott teriileten jellegzetes

madarhang.

A kanadai R. Murray Schafer, aki az akusztikus identitds elgondolésat feltette a térképre,
1977-es konyvében — The Soundscape: Our Sonic Environment and the Tuning of the World
—targyalja a hangok és az embert koriilvevd hangkornyezet torténeti valtozdsait. A mi
végkicsengése a zajszennyezés alahtizasa mellett a — bevezetdben egybdl felvetett — hatalmas
valtozas eldtérbe helyezése: elddeinkhez képest sokkal tobb és intenzivebb impulzus,
hanghatds ¢ér minket. Bar az wurbanistdk korében akadnak megoldasi javaslatok, a
zajszennyez¢s, a forgalom altal okozott hangzavar igy is a modern varosiasodds nagy
kihivasa. Vagyis az ésszerliség észben tartandd készség, a csend keresendd, a felesleges

hangzavar keriilendé.

A harom fentebb felsorolt jellemz6 (kulcssav, hangjel, hangjegy) egyiittese adja meg a
hangtajat (soundscape), ami nagyban hozzajarul az akusztikus identitdshoz. A soundscape
egy akusztikus kornyezet, amelyet az emberek a kornyezetiikben érzékelnek, megtapasztalnak

és/vagy értelmeznek.



A hangtdj, akarcsak a t4j(kép), sok-sok alkotéoelemmel rendelkezik. A t4j alkotoeleme a hegy,
a folydk, a mezd vagy az épiiletek, a hangtdjé pedig ugyanezen taj kdzismert hangjai. Az
akusztikus 1identitds ezen tajaknak, kozosségeknek a ,hanglenyomata”, barmi, ami
hangjelzések altal azonosithatod €s segit egyik helyet megkiilonboztetni a masiktol, tudatositja
kulturdlis és torténelmi Orokséget, tovabba kotddést és a helyi identitastudat fokozodasat
eredményezi. A szamba pozitiv értelemben ragalyos ritmusa a brazil fovaros, mig a Iélekkel
teli jazz egyértelmiien New Orleans varosanak egyedi karaktere. Ezek alapjan lassunk néhany

példat!
Nemzetkozi és magyar példak

Rovid, a teljesség igénye nélkiili attekintéssel mutatnam be a kiemelendd nemzetkdzi, majd
né¢hany hazai példat, hogy kézzelfoghatd kép alakuljon ki a hangtajrol. Valamennyi eurdpai
varos rendelkezik ,,sajat” dallal, amely nota a varosra emlékezteti az utazokozonséget és az
interneten kutakodokat, esetenként egy-egy slager helyi identitas szerves részeként teljes
mértékben Gsszendtt a varossal. Budapest esetében megemlitendé Cseh Tamas és Masik Janos

Budapest, esetleg Németh Lehel Nékem csak Budapest kell c. dala.

Esziinkbe juthat a kozeli Bécsrdl a ,,Wien, Wien, nur du allein” vagy Edith Piaf ,,Sous le ciel
de Paris” nevet viseld sanzonja, de ilyen a magyarok szamdara egyre kedvesebb #YNWA, a
,,You'll Never Walk Alone” is. Az ikonikus dal évtizedek ota elvalaszthatatlanul 6sszefonodott
Liverpool varosaval, nem pusztan a vilaghirti klubbal. Valamennyi varosnak van egyedi zenei
Ooroksége, legyen sz0 egy bizonyos miifajrol vagy jeles miivészekrdl, akik a varoshoz
kotddnek. Ez a zenei orokség kulcsfontossdgli egy-egy varos kulturdlis identitdsanak

megOrzésében, noch dazu kommunikélasaban.

Azonban, ahogy a korabbiakban szoéltunk, a soundscape nem meriil ki a zene és a hangok
klasszikus formaiban. A szigetorszdgban délebbre menve oOra- és harangjaték kategoridban a
Big Ben, tomegkozlekedés terén a londoni metro jelzései (Mind the gap) mind j6 példak. Ide
tartozik Krakkoban a Hejnal Mariacki (Maridnus kiirtjel) 6ranként elhangz6 dallama a Szent
Miria-templom tornyabol, Amszterdamban a biciklisek ¢és a csatornak hajokiirtjei,
Lisszabonban a villamosok — igy a 28-as — (Elétrico) csikorgasa és csengetése, de akar a

gondolasok navigacidhoz sziikséges kialtasai a kanalisokban is.

Az emlitett hangok ritmust adnak a napnak, mely, ha ma nem is, de a régi korok emberénél
alapvetésnek szamitott. A kakas a reggelt, a munkanap kezdetét, a harangsz6 misét vagy az

ebédidot jelezte. A filmekbdl ismert dob- és harsonaszo pedig valamely nagy eseményt, hirt,



akar a kiraly érkezését vetitette elére. A kdzépkori varos hangjai, igy a vadaszatot jelzd kiirtok

ithletet adtak a késébbiekben szamos miivésznek.

A helyiek altal érzékelt ,jismerés hangok™ erdsitik a kotddést, illetve biztonsagérzetet
nyUjtanak akdrcsak a Big Ben harangja vagy Los Angeles kodkiirtje (foghorn), ami a

hajozokat figyelmezteti a felmeriil6 veszélyekre.

Részben hazai vizekre evezve, klasszikus magyar példa a MAV napjainkban kevésbé
alkalmazott, am kétségteleniil legendds szignalja, de a tomegkdzlekedés hangjai, a
Matyas-templom és a Bazilika harangjai vagy a Vasarcsarnok atmoszféraja is kozismert. A
varost altalanossagban szinesiti barmely kisebb-nagyobb esemény, hanggal jar6 nevezetesség
vagy jelenség, de korabban emlitett, terekre, aluljarokba kitelepiild utcazenészek is. A Sz¢ll

Kalman téren atutazofélben ki ne talalkozott volna veliik.

A hangtdj elhelyezi az egyént a térben, befolyasolja azt, hogy miként érzékeli kdrnyezetét:
itthon a Kozponti Vasarcsarnok, nemzetkdzi szinten példanak okaért Marrdkes forgalmas
piacai egy vibrald, pezsgd életérzést adnak at. Ezzel szemben egy tipikus tokidi park békét és
nyugalmat kozvetit: a kdrnyezet mindig meghataroz. A keresztény templom harangja és az
iszlam vilag imdra hivo miiezzinje sem kihagyhat6, erdteljes auditiv marker. El0bbire néhany
példa erejéig mar kitértiink. Utdbbinal, az arab vildg eurdpai kapujaban, Isztambulban a

miiezzin éneke tipikus esete a vallasi-kulturalis 6rokség és a varosimazs egybeolvadasanak.

Az elméleti hattér és példak ravilagitanak arra, hogy egy varos hanglenyomata, akusztikus
identitasa tudatosan vagy tudatalatti modon, de egylitt rezeg a mindennapokkal, alakitja azt.
Egy velencei gondolas kurjantasa nem is gondolndnk, mily mértékben épiti a vizivaros
nimbuszat, hozzdad Velence karakteré¢hez, ¢épiti és szépiti a hely kiilonleges hangulatat.
Hasonloképpen, mint a magyar févarosban, a rakparton suhandé fon6do, a harangok és
hajokiirtdk zajszimfoniaja.

A soundscape olyan akusztikailag egyiittrezgd kornyezetet teremthet, amely hangzasvilag
gazdagitja a lakosok és a latogatok mindennapi ¢életét, eme megkozelités megdvja és erdsiti a

varost megkiilonboztetd egyedi hangtdjat.



Budapest akusztikaja
Vesslink egy kozelebbi pillantast a felvillantott példakon til a fOvaros atmoszférajara,

jellegzetes hangjaira.

Budapest egy gazdag és sokszinli hangtér, ami a varos torténelmének, kulturdjanak és
foldrajzanak egyedi keverékébdl adodik, bar, mint minden nagyvarosban, itt is jelen van a

varosi zaj, a forgalom, épitkezések €s emberi hangok sokasaga.

A reformkorban és a dualizmusban a kdvéhazak a polgarsag nappalijaként funkcionaltak. Ma
méltd emléket allitanak a kornak, igazi latvanyossag. Erzsébet korut, kigydzo sorok, patinas
¢épiilet: ez a New York Kévéhaz a maga 130 évével A meglehetdsen hosszll nyitvatartasi id6
(7:00-2:30) lehetévé teszi, hogy a kavé valdban kihagyhatatlan programpont legyen a
latogatoknak, a tiirelmesen varakozokat az épiiletben talalhato Nyugat Barban ¢l6zene fogadja

emelve a hely fényét.

A kavéhdzaknal még inkdbb a magunkénak érezhetjik a népzenét és folklort. A hazai
tanchdzmozgalom tébb, mint 50 éves, 1972-ben kezdték el szervezni az elsé tancos
Osszejoveteleket. A néptanc és a népzene a probatermeken €s a zartkorii eseményeken tul akar
a Budapest Parkban, akar a Fondban, de altaldnossiagban a fesztivalokon és kulturalis

eseményeken is rendkiviil népszerii. Igazi sajatossag.
Duna

A rakodopart alsé kovén il koltd, a Kék Duna keringd és egy dunaparti csonakhdz. Mint
muzsa sem elhanyagolhatd, azonban a Duna valddi erejét megnyugtatd allandosaga és
hompolygd nagysaga adja, amely egyszerre szimbolizalja a multat, a jelent és a jovot. Ezen
feliil megélhetés, természetes hatar, koronazasi helyszin, hétvégi kikapcsolodas — a folyonak a

torténelem sordn mas €s mas szerep jutott.

Esetiinkben az akusztikus identitds Osszetevoje, tekintve, hogy nemcsak vizualisan, de
akusztikailag is alapvetden befolydsolja Budapest hanglenyomatat. A folyé hullamzasa és a
mindennapos hajéforgalom mellett kiemelendé az allohajokon és a kozkedvelt hajobarokon
zajlo élet. A hangtdj szempontjabol a kora tavasztdl egészen Oszig megnyitott rakpart lide

szinfoltja varosnak.



Kiilso- és Belso-Budapest

Szemmel lathato a kiilkeriiletek és Belsé-Budapest ellentéte. Arpadfold és a Kazinczy utca
kozott ég és fold a kiilonbség. Amig kiviil a kertvarosok ingerszegényebb, békésebb
kornyezete, addig beliil forgatag, hatalmas jovés-menés fogad, melynek megléte vagy
éppenséggel teljes hianya azonban nemcsak az Arpadfold — Kazinczy utca tengelyen

latvanyos, hanem a varos szivében is.
Akusztikai kontraszt — I. keriilet: hang és csend

Az akusztikus identitas fontos eleme a csend. Paradoxonnak tlinhet annak tudataban, hogy a
csend a hang hidnya, 4m éppen a hidny definidlja és emeli ki a jelen 1évd hangokat, egyedi

karaktert kolcsondzve adott helyszinnek.

A Varnegyedben (még) fellelhetd Budapesti Torténeti Miizeum, a Magyar Nemzeti Galéria

vagy a Matyas-templom mellett plasztikus példa a Szent Gyorgy téri Orszdgos Széchényi
Konyvtar. Az intézmény rangjahoz csak hozzaad a csend, ami nyugalmat és békességet araszt.
A fébejaraton belépve pusztan emiatt mashol érzi magat a vendég, stulya lesz a
tartozkodasanak. A csend a modern ember hidnycikke, agyunk ugy alakitja 4&t a monoton zajt
csenddé, hogy annak zakatoldsa mar fel sem tiinik. Az id6k sordn a csendrdl alkotott kép
jelentds valtozdson ment keresztiil a szavainkkal legjobban bané irdéknal. A 20. szazadtol
egyenletesen emelkedett azon irok szdma, akiknél a csend a bizonytalansagot, a maganyt, de
akar a halalkozeliséget jelenti. Az alcimben belengetett kontraszt odakint rejlik. Kilépve az
épiiletbdl, torténelmi utcakon jarva, sokat latott nevezetességeket, igy a Halaszbastyat latva a
vari hangtdj (soundscape) fogad: a természet moraja, az emberalkotta hangok, a szemlél6dd
olykor csendes, olykor zajos kiilfoldiek. E kettdség a Budai Var és az 1. kertilet zsenialitésa,
van hova menekiilni a csend €s a hangzavar eldl. A varosrészt a torténelem, a zajos turizmus

¢s a csend talalkozasa teszi kiilonlegessé.

Budapest tehat egy gazdag ¢és sokszinii hangtér. A fejlddés egyik motorja lehet egy izig-vérig
helyi, a hétkoznapoktol a kozosségi médiaig alkalmazhatd hangjel (sound signal) 1étrehozésa,

azon tul, hogy kiemeltebb figyelem iranyul a csend ¢€s az elcsendesedés fontossagara.

Valtozik a vilag, a csend helyét felvaltotta az zaj, mely els6bbséget élvez. Nem volt ez mindig
igy, Weords Sandor Csend c. versében sem a hangbdl kovetkezik a csend, hanem éppen

forditva. Nala a csend vaszon, a hang pedig ecset.



., A butor szogletétol

a légi fellegekig
és az égi csillagokig

a csend vonulasa lakik.

’

Rozsddja a larma.”’

Az ésszerli és autentikus hangok alkalmazasa mellett iranyelvként fogalmazhatd meg, hogy a
fovaros sokszinliségét €s ezerarciisagat mindenképpen erdsitené beltéri, de kifejezetten kiiltéri
,csendes sarkok™ kialakitdsa, amely a helyieket és az ideérkezdket szolgdlja. A lehetdségek
adottak: Duna kihasznalatlan partszakaszai, egy zegzugos, am mégis a varoskdzpontban

talalhato épiiletegyittes.

A varospolitika 21. szdzadi vetiilete — az online jelenlét

Miért fontos az akusztikus identitds, ugy en bloc a zene egy varos életében? Témank
kovetkezo épitdkockaja az offline mellett az online jelenlét, mely még biztosabb valaszt adhat
a kérdésre. A hagyomanyos kommunikacids csatornak mellett kifizetédd sziikségszerliség
elmeriilni a digitalis vilag adta eszkdzokben. Ez a marketing 4.0, valtas a tradicionalisbol a
digitalisra. Az internet megjelenésével a zene is 0j format oltott, funkcidja részben
megvaltozott azéltal, hogy addig ismeretlen kapuk nyiltak ki elétte. Budapest egy hivoszo,
egy marka és egy brand, ami nemcsak a Foépolgadrmesteri Hivatalbol, hanem online is

iranyithato.

Distinktiv brandelem beemelésével, illetve egyedi hangzéasviladg kialakitasaval még vonzobba

tehetd a varos, megannyi teriiletnek nyujtva segitséget a turisztikatol a varosmarketingig.

Egy brandhez valo kotddés kialakitasanal kivanatos a tobb érzékszervet bevono tapasztalas.
Budapestet latjuk annak épitészeti remekmiiveinél, orrunkon keresztiil érezziikk a véros
minden illatdt, megérinthetjik a Dunat és a pesti flasztert, egy magyarosan kiadds
gasztrondmiai ¢lménnyel lezdrva a napot. A fiiliink a hallas érzékszerve, a téma
szempontjabol eme érzékszerv a leglényegesebb. A hallast aktivalva a zene — de akarcsak
n¢hdny hang — képes egy ujabb dimenzidba kalauzolni a befogaddt, a zene integralasa egy
még gazdagabb multiszenzoros élményt nyljt, még magasabb szintre emelve a marka

azsiojat.



Kultura- és varosmarketing

Esetiinkben a varosmarketing 1ényegi eleme az autentikussag. Kimutathatd, hogy a turistak
altalanossagban joval inkdbb a helyiek természetességét, az daltaluk végzett, tdliik ellesett
(spontan) tevékenységeket tekintik autentikusabbnak, mintsem a turistacsalogato, célzottan
betervezett, kotelezo jellegli programokat. S6t, a turistak korében novekszik az ,,élj igy, mint
egy helyi” (live like a local) gyakorlat. A kultarar6él és Budapestrdl, tovabba annak

fejlesztésérdl irva nem keriilhetd ki az autentikussagra valo térekvés.

A sikeres marketing kozponti szerepldje a fogyasztd, a vasarld. A fogyaszté jelen esetben
elsésorban a budapesti lakossag, masodsorban minden olyan ember, legyen az vidéki vagy

kiilfoldi, aki hatarozatlan idére megfordul a févarosban.

A c¢l tehat az, hogy a koncepcid és a konkrét javaslat egyszerre legyen autentikus,
varosképbe/varosimazsba illeszthetd és marketingcélokat is kielégitd, hiszen egy varossal az
esetek dontd tobbségében eldszor online taldlkozunk az utazas- és a programtervezés

fazisaban.

Hangsulyos az egységes narrativa kialakitdsa, amely Kaposztadsmegyertdl az interneten at
Budafok-Tétényig értendd és alkalmazando6. Furcsa megfogalmazas, melyet tisztaznom kell.
A digitalis csatornadk elterjedtsége ellenére az offline, valés élmények tovabbra is
meghatarozoak, nem minden az internet. Az a cél, hogy az online és offline érintkezési pontok
ne csak egyiitt Iétezzenek, hanem aktivan kiegészitsék egymast. A policy rendelkezzen offline
¢és online labbal, azaz atfogo, az élet két nagy teriiletére (,,valosag és virtudlis valosag”)

kiterjed6 csomaggal.

Az lizenet befogadasaban ¢€s terjesztésében legalabb 3 markéns tarsadalmi csoport segitségére
szamithatunk. A digitalis korszak legbefolyasosabb szegmenseiként azonosithatoak a fiatalok,

a nok és a netizenek, akiknek erejét és egyedi viselkedését gyakran alulértékelik.

A fiatalok jellemzbéen az 10 termékek és technologidk korai alkalmazoi, kulcsfontossag
trendformalok. Elsddleges informaciogyiijtéként és holisztikus  vasarloként a ndk
befolyasoljak a trendeket és a vasarlasi dontéseket szdmos kategoridban. Végiil az internetes
,»k0z0sségi Iényekként” és termékeny tartalomkészitokként definidlt netizenek aktivan hoznak
létre és osztanak meg szinte barmit online. Uzeneteik gyorsan terjednek szajrol-szajra, igy a

markaiizenetek erdteljes erdsitdivé valnak.



Javaslat — ,,BudapesTune”

A 16 kérdést mar feltettiik: milyen kulturdlis termék lehet kelléen meggy6z6 ahhoz, hogy
viszonylag konnyen be lehessen illeszteni a Budapest-brandbe? Olyan kulturalis terméket,
avagy brandelemet érdemes keresni, melyhez egyrészt konnyl kapcsolodni, masrészt

onmagan tulmutato varosépitd jelentdséggel bir.

A zene egy univerzalis nyelv. A zene mindenkié. A zene hidakat képez, identitast ad, kotodést
valt ki. Es végiil, de nem utolso sorban, mind a hétkdznapokban, mind az online vilagban
lehet ra épiteni. Mert elbirja, tulszdrnyal mindent. A felé¢ tamasztott elvardsoknak és

kritériumoknak egytdl-egyig kivaldan megfelel.
Az otlet a BudapesTune nevet viseli.

A BudapesTune felhasznalhatdé egyrészt az offline varoskép alakitdsdhoz. Amennyiben
barmely kozérdekli informdacido elhangzasit eme fiilbemdszd dallam elézi meg, akkor
garantaltan figyelemfelkeltd- ¢és megragadd hatast valt ki, a befogado a tudatalattijaban. A
dallam a maga egyszerliségében képes a varos akusztikus identitdsanak épitésében.
Felcsendiilhet fovarosi kozintézményekben, fiirdokben, de akar forgalmasabb kozlekedési

csomopontoknal is.

Masrészt a varosimazs ¢és altalanossagban Budapest szolgélataba allithatd, mint distinktiv
brandelem, online marketingben, rekldamkampanyokban, valamint a k6zdsségi médias jelenlét

szinesitésében egyarant.

A 21. szézad az internet kora, ezzel egyidejiileg sok szempontbdl a figyelemért vald harc
szazada: ki képes sajat magara, termékére, gondolataira iranyitani a figyelmet. Ujszer(i
kihivas a zsebiinkben, otthonainkban fellelhetd eszkozok allandd készenléte, a minket ért
impulzusok szdma szinte végtelen. Ezen eszk6zok rendszerint ziillesztik a
fokuszaloképességet, a figyelmi terjedelem csokkenését eredményezve. Ami az ezredfordulon
12 mésodperc volt, az a 2010-es években beesett 8 masodperc ald. Az adat minden bizonnyal
tovabb romlott a koronavirus bezartsaga utani években. Paradox modon az elevator pitch
(liftbeszéd) rovidnek vélt eladasi technikaja elavulttd valt abban a vilagban, ahol egy
kozonséges TikTok video terjedelme akar annak a fele is lehet. Ha Budapest egy termék,

akkor ebben az esetben sem kikeriilhet6 a figyelemfelkeltés stratégiaja.

Manapsag mar nehéz lenne az emlitett elevator pitch 30-60 mésodperces sémajat végigiilni, a

BudapesTune terjedelme ezért illeszkedik a korszellemhez, maximum 4-5 masodperc — annyi,



amennyi képes rairdnyitani a hallgaté figyelmét az azt koveté mondanivalora. Az elsé néhany
masodperc az igazi vizvalasztd a befogadd szemszogébol. Gorget vagy belehallgat, ez itt a

kérdés.

A BudapesTune palyazatos forméban keriilne meghirdetésre. A palyazati felhivas a
BudapesTune komponalasardl szol, amely minden elemében a magyar fovarosra emlékeztet,
jellegzetes és Osszekoti az embereket. A jo dallam fiilbemaszo, kifejezé és budapesties. Az
autentikussag alapkovetelmény. Hosszlsdg terén egy maximum 4-5 mdsodperces dallam
javasolt, a BudapesTune ugyanis nem egy ©nallo dal, hanem egy egyszerli, de annal

nagyszeriibb szignal, a mi sokrétii cseng6hangunk.

A dallam tehat azért jo, mert tobb sikon alkalmazhatd és tobbletfunkcidkkal rendelkezik.
Tovabba az allandé lakosok mellett - kivaltképp online - a turizmus és a turistdk szamara is
ujdonsag. A BudapesTune, mint egyedi kulturalis termék kiemeli a fovarost a regionalis €s

kontinentalis nagyvarosok mezonyébol.
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