Atrium Film-Szinhaz

Brand Plan

HATTER

Van igény a szinhazra. Magyarorszagon 2010-ben 4.488.000 szinhazjegyet vettek. A
szinhaz az egyik olyan teriilete a magyar tarsadalomnak, amelyet a rendszervaltas
nem kérddjelezett meg, s6t 1991 6ta egy olyan meghatarozo struktura épiilt fel a
készinhdzak mellett, amely szervesen kapcsolja be a magyar szinhdzmiivészetet az
vilag vérkeringésébe, s hozza el a vilagot Magyarorszagra.

Kihivasok Az utobbi évek gazdasagi-tarsadalmi valtozasai azt eredményezték, hogy a
nagy rendszer ma, 2011-ben, a széthullas hataran all. Olyan struktarat kell 1étrehozni,
amelynek szerepl6i kezelni tudjak, mind a gazdasagi mind pedig a tarsadalmi
valtozasokat. Célunk, hogy az ATRIUM ne egyediil keresse a valtozas lehetséges
iranyait, ezért a Budapest Modell egyik alapitojaként szélesebb kulturalis
szovetségben gondolkozunk. (Melléklet 1.)

II. ATRIUM

A hely Gyonyori art deco épiilet, melyet Kozma Lajos tervezett olyan aurdval, mely
tokéletes helyszine az alkotasnak. A hely nemcsak az 1930-as évek irant ébreszt
nosztalgiat, hanem az 1970-es, 80-as évek irdnt is, amikor mint M4ajus 1. mozi ismerte
a kozonség.

2012-ben a hely ujja €led, Gjra funkcidt és hivatast kap. Szinhdzza, kavéhazza,
kozosségi térré valik, ahol egymasra taldl a miivészet a szorakoztatds, a mindségi
1d6toltés, de az ATRIUM f6 vonzereje a szinhaz lesz.

Az ATRIUM iizleti céljai 2012-ben az allami tamogatas mértékét a tervezett 280
millids koltségvetés 1/3-an tartani. Jegyarbevételbdl kitermelni 100 millié Ft-ot.

A bevételek forrasai: @ Tagsagi rendszer ® Jegyarbevételek ® Szponzorok,
mecénasok @ Allami és palyazati timogatasok A koltségvetést publikaljuk az
ATRIUM honlapjan. Ezek a f6szamok tartalmazzak a miikodési koltségeket, a
felyjitasok ilitemezését, forrasait, a miivészeti célokra szant keretet, a timogatok nevét,
¢és tamogatasuk 0sszegét (amennyiben ezt nem ellenzik). A transzparencia célja, hogy
az ATRIUM az érdekelt csoportok, a szakma és a kozonség felé kivan atlathatosagot
kozvetiteni.

Az ATRIUM célkézonsége Mind a kozonség, mind a partnerek tekintetében
meghatdroz6 szerepet szanunk a budai lakosoknak, valamint a szinhdz angol nyelvii
eldadasai miatt a Budapesten €16 kiilfoldieknek. Fontos kozonségréteg lesz a keriilet
iskolainak didksaga részben az angol-nyelviiség, részben a szinhazi nevelési
programsorozat miatt. A kdzonség: - azok a kultirafogyasztok, akik kivancsiak a
vilagra - akik szdmara fontos a mindség - budai illetve a belvarosi keriiletekben ¢é16
értelmiségiek - budai keriiletekben tanul6 iskolasok - akik beszélnek, vagy beszélni



tanulnak angolul - azok a kiilfoldi didkok, akik Budapesten tanulnak - akik kivancsiak
az el6éado-miivészet hatarait feszegetd szinhazi kisérletekre - a szakma ATRIUM
Film - Szinhaz Olyan szinhézat épitiink, mely az innovaciot a szakmai
professzionalizmussal 6tvozi, s azt nemzetkdzi kontextusba helyezi. A Merlinben
felépitett 20 éves kapcsolatrendszer, az eurdpai és amerikai szinhazakkal kialakult
egylittmiikodések eredményeként képesek lesziink a legfrissebb szinhazi ujitdsokat és
sikereket Budapesten megvalositani. Az ATRIUM fontos nemzetkozi
egylittmiikodések terepe lesz, mely az eldado-miivészetek kiilonbozo teriileteit
hasznalja fel egy-egy eldadas 1étrehozasdban. Ezen belill a film, a modern vizualis
kultara és a szinhdz harmonikus 6tvozése lesz a szinhdz arculatdnak meghatarozo
eleme.

Budapesten 16 allami/Gnkormanyzati, és 70-nél tobb alternativ szinhaz talalhato, de
egyik sem miikodik olyan komplexen, mint az ATRIUM, ami e angol nyelvii
eléadasoknak, ® nemzetkozi koprodukcioknak, e filmvetitéseknek, ® komplex
szinhazi nevelési programoknak, @ rendszeres szakmai beszélgetéseknek, @
kavézonak, egy helyszinen ad teret.

Az ATRIUM képes lesz a szinhazi kozosség minden tagjat befogadni, hiszen a
mitkddését nem korlatozza a tarsulati szisztéma kotottsége. Ezért mindig mindenbdl a
legjobbat tudjuk vélasztani, legyen az alkot6 vagy mi, allamilag szubvencionalt, vagy
fiiggetlen, mainstream vagy alternativ. Fliggetlensége miatt soha nem keriilhet olyan
helyzetbe, hogy akar politikai, akar esztétikai elvarasoknak kelljen

megfelelnie. Miivészeti Tanacs Az ATRIUM nem egyszemélyes szinhaz.
Mikodését egy - a miivészeti €s gazdasagi életben elismert - tandcs segiti. (Melléklet
2)

MUSORTERYV, EGYUTTMUKODO TARSULATOK

Téarsulati egyiittmiikodések Tanc: Forte Tarsulat, Bozsik Yvette Tarsulat, Pataky
Kléari Tarsulat, Batarita Téarsulat Szinhdz: Pintér Béla és Tarsulata, Kaposvari
Egyetem, Maladype, HOPPart Zene: Bogéanyi Gergely, Selmeczi Gyorgy Film:
Némafilmsorozat Filmklub/retrospektivek Klub: kortars drama, kerekasztal
beszélgetések, jazz, irodalom

Sajat bemutatok Cukorfalat - rendezd: Goda Kriszta; szereplék: Martinovics
Dorina, Rudolf Péter Keep Quiet - Némaszinhdz Laodameia - japan-magyar
koprodukcio, rendez6é: Magacs Laszld Butoh Opera - Batarita Tarsulat Alul semmi -
rendezd: Herendi Gabor Arthur - The Round Table - angol nyelvii

bemutaté Molnar Ferenc: Az Ordég - angol nyelvii bemutaté Némafilmek zenei
kisérettel (klasszikus, jazz, konnyti)

Nemzetkozi egyiittmiikodések Derevo (RUS-GER) Reijiro Tsumura (J)

Kiilfoldi vendégjatékok Derevo (RUS-GER) Jel Szinhaz (SRB) Spymonkeys
(GB) Sound Affairs (GB) Familie Floz (D)

Magyarorszagi egyiittmiikodések MUPA: Bacchansndk, fesztivalszinhazi
koprodukcidok Gyulai Varszinhaz - Forte Tarsulat: Troilus és Cressida Koprodukciok
vidéki szinhdzakkal Székesfehérvar



ATRIUM kavéhaz Talalkozohely, informécids pont, klub, szoérakozohely. Itt lesz a
varos legjobb kavéja, legnagyobb pezsgd €s szake valasztéka, ételkinalataban a
quiche és a szusi lesz a meghataroz6 elem.

III. Az ATRIUM marketing célja

Brand marketing Az tjraé¢ledé ATRIUM Film - Szinhaz marka pozicionalasa és
bevezetése.

Kereskedelmi marketing (CRM - K6zonségkapcsolat-épités) Az ATRIUM célja,
hogy eléadésait minél tobben, lojalis kozonségként latogassak.

AZ ATRIUM marka pillérei (személyiség) Ezek a pillérek adjak az alapjat a kreativ
koncepcionak minden megjelenési ponton legyen az, az épiilet feltjitasara vonatkozo
kreativ dontés, a program vagy a kommunikécios kreativ. - marka
hagyomany/nosztalgia 1930-as évek, magyar art deco, Kozma Lajos (popularis
kultaréban jol dramatizalva Tarantinonal a Shoshana mozi-jelenetekben). Régi budai
nosztalgia (akik jol csinaljak ezt Budan: Remiz, Nancsi Néni, Déryné). Szocializmus
nosztalgiaja Majus 1. (akik jol csinaljak ezt Budan: Bambi). A név fontos: ATRIUM,
amelynek épitészeti, kultartorténeti konnotacidi vannak. Nagyon erds, a zegzugos,
régi épiilet elhagyatottsagaban rejld izgalom, a TITOK és borzaszto fontos, hogy az
embereknek megadjuk azt az ujra-felfedezés ¢lményt, amit mi éreztiink, amikor
eldszor beléptiink az ATRIUM épiiletébe. Sokan érzik gy a kornyékrdl, hogy az
Atrium a gyerekkorukhoz, multjukhoz kapcsolodik, sokaknak az elsé mozi-élményei
itt voltak. Az Gijra-talalkozas, megismerés kulcs-fontossagli az Atrium brand
alakitasdban. - kommercionalis kortiars magaskultira A privat befektetok bevonasa
¢és az 1 finanszirozasi modell egy tudatosabb, kozonség-kozpontibb latasmodot
igényel. Fontos eleme ennek a ,.film a szinhdzban" gondolat, ami a szinhdzi miifajt a
populdris kultira fogyasztasi szokasainak megfelelden alakitja. Fontos, hogy az
Atriumban nemcsak ,,miisort sugarzunk", hanem a participativ szemléletmodot
erdsitjiik: a kozonség klubtagként vesz részt az ATRIUM életében, torzshelye a
Café. - fiiggetlenség/szabadsag A pénziigyi és politikai fiiggetlenség adja az Atrium
integritasat. Az Atrium nem sirankozik, hanem pozitiv szemléletmoddal all ki az
igazan lényeges, maradandé értékek mellett. Az ATRIUM az egyiittmiikodd
tarsulatokkal, miivészekkel, egy laza, kulturalis szovetséget kot. Gondolkoddsmodjat
a hosszil tavu stratégiai tervezés jellemzi. - nemzetkozi Az ATRIUM elézménye a
Merlin. Nemzetkdzi bizonyitvanya garantalja, hogy olyan hely j6jjon 1étre, amely
valdban a nemzetkdzi kulturalis élet része. Ha egy kiilfoldi szakember
Magyarorszagra latogat, tud az Atriumrol. Ezt a viziét timogatjak az ATRIUM angol
nyelvii eldadésai, az itt megjelend nemzetkdzi sztarok, valodi koprodukciodk és a
vendégszereplések. - EXKLUZIVITAS, ATRIUM KLUB (a tomegek
exkluzivitasa) Az ATRIUM-ba a 2013/2014-es évadtol csak klubkartyaval lehet
belépni, mert ez egy exkluziv klub, ezért csak tagok 1éphetnek be. A tagsagi kartyat a
Tagsagi Kapcsolattarté adja. A nagyon modern designnal tervezett, de az Atrium (art
deco, M4jus 1) nosztalgiara reflektald kartya design mindenki pénztarcajanak
megbecsiilt részévé valik. Az ATRIUM a tagoké. Mindig szivesen latjak oket, és
mindenkit megismernek a bejaratnal. Modern angol ,,private members" klub
Budapesten. J6 lesz idejonni. Garantaljuk a mindséget, a jo kavét, a finom falatokat,
¢s a személyes kiszolgalast, mind a szinhazi el6adasoknal, mind a kavézoban.
Exkluziv meglepetésekkel megspékelve...



Kozonség kapcsolat-épités

ATRIUM KLUB TAGOK: - miivészeti élményre, szorakozasra vagyok, akik
latogatjak/tervezik latogatni az ATRIUM eladasait, mert szivesen vesznek részt
Budapest igényes kulturalis életében, beleértve a nemzetkozi kulturalis
vérkeringésben is fontos koprodukciokat - A Klub tagsaga tarsadalmi elényokkel jar:
a tagok exkluzivitast kapnak. - Klub kényelmes, ahol a tagok otthon érzik magukat, -
A Klub egy tarsasagi élmény: a tagok szeretik méasoknak is megmutatni, hogy tagok,
talalkozni mas tagokkal, akik hasonloak, szeretik azokat a helyeket, ahol kiemelten
kezelik 6ket, ahol magukénak érezhetik a helyszint és az ligyet - Kultiratdimogatoi
statuszt ¢lvezok, akik szdmara ez tarsadalmi statuszt jelent. - Tudatosan
gondolkodnak ¢és hisznek abban, hogy az ¢let minden teriiletén van egyéni
felelosségiik, kornyezetiik jobba tételére. - Szivesen tartjadk magukat kultara
fogyasztonak - Szivesen vesznek részt egy olyan klubban, amely segit abban, hogy
raszorulok is kultirahoz jussanak

Alapité tagok Meghatarozo, véleményformalo egyének, akikre a tobbi kultara-
fogyaszt6 figyel. Az iizleti tandcs minden tagja ajanl 10 f6t. (Maximum 300 ember
kap SORSZAMOZOTT klubkartyat - a székek az 6 neviiket viseli majd) - nyitas el6tti
VIP lehetdség - nyitas elétt 50 olyan magyar hiresség listaja, aki az elsé 50 ATRIUM
KLUB kartya tulajdonosa Taktikai elemek Tagsagi Kapcsolattartd (recepciokon
regisztracios pont feléllitasa) weboldal a klubnak online regisztracié évadnyitod
aktivitas 2012-re egyetemek megkeresése, féiskolak, miivészeti

iskolak adatbazis/rendszer fejlesztéséhez partner (pl. szinhaz.hu, port.hu)

IV. Milyen elényokkel jar az ATRIUM KLUB tagsag?
Jegyar kedvezményekhez ¢és kiilonleges, csak tagokat megilletd extrakhoz jutnak.

»Szereplé" Ara 5000 Ft/ évad 10% allandé kedvezmény minden
cléadasra ATRIUM Café VIP tagsag - tag részere ingyenes részvétel a fizets
programokon Személyre sz616 online ajanlé az ATRIUM programjaibol

,Fészereplé" Ara 10 000 Ft/ évad 20% allandé kedvezmény minden
eldaddsra ATRIUM Café VIP tagsag - tag részére ingyenes részvétel a fizetds
programokon Személyre sz616 online ajanlé az ATRIUM programjaib6l VIP
rendezvényekre meghivo

,,Cimszereplé" Ara 15 000 Ft/ évad 30% allandé kedvezmény minden

eldadasra ATRIUM Café VIP tagsag - tag részére ingyenes részvétel a fizetds
Kavéhazi programokon Személyre sz616 online ajanlo az ATRIUM

programjaibdl Virtualis sajat szEék a nézdtéren (mivel egy székhez tobb név tartozhat,
jegyvasarlas sorrendjében kapja meg a székét a tag) Megjelenés névvel az ,,Extra"
tagok kozott. VIP rendezvényekre meghivo, ingyenes belépés. Cél, hogy 6k adjak a
jegyarbevételek 70-80%-4t. Becsiilt szamuk 30 000 £6. 2012-re a cél 5000 ATRIUM
KLUB TAG regisztracio.

A jové egy olyan ATRIUM KLUB létrehozasa, aminek tagjai:

- Havi szinten meghatarozhatjak a kultarara szant dsszeget, ezt feltolthetik kartyajukra



- Az ATRIUM klub intézményeinek programjairél személyre szabott ajanlérendszert
kapnak (netflix.com rendszeréhez hasonlo6 ajanlo)

- A tagok ezzel arkedvezményekhez jutnak. Kartydjukkal lehetdségiik nyilik elére
valtott jegyeihez jelentds kedvezményekkel hozzajutni

- Kartyajukkal el6vasarlas esetén lehetdségiik van az eléadasokon bizonyos
mennyiségii hellyel gazdalkodni (ATRIUM "Angel" program, aminek keretében
eléadasonként limitalt mennyiségii sz¢ék sorsarol az elsé 10 vasarlo klubtag dont
(ajandékba adja baratjanak, vagy jotékonykodik és raszorultnak biztosit helyet).

- Kartyajukkal lehetdségiik nyilik "utolsé pillanatban” is helyet talalni az eléadasokon
(limitalt mennyiségben ATRIUM VIP "never too late"székek fenntartasa)

- A klubtagoknak direkt lehetdségiik van a repertoar befolyasolasara: majdani darabok
eléfinanszirozasi rendszerének kiépitése (pl. kickstarter.com)

- Exkluziv darabok szervezése - (pl. sztarok vendégjatékaval) licit alapon kozdsségi
értékelési rendszer, ami alapjan a magasan értékelt darabok kertilnek a repertoarra.

Budapest Modell ,,Culture Club": Az ATRIUM KLUB-al célunk, hogy ez a kértya
a teljes kulturdlis szcéndra vetitve alternativat adjon a kultirafogyasztas eddig ismert
formainak Az ATRIUM KLUB vizionk szerint a BUDAPEST Modell altal képviselt
,CULTURE CLUB" munkanevi rendszerben szélesedhet ki stratégiailag.

V. KLASSZIKUS TAMOGATOK

Mecenatiira ATRIUM-ot "létrehozo" mecénasok kore: Sikeres maganszemélyek,
akik pénziigyi tokéjiliket kulturalis/kapcsolati tokére szeretnék konvertalni és
maganszemélyként évi 500 ezer Ft-nal magasabb 6sszeggel tamogatjak az
ATRIUMot. - Neviik az ATRIUM falan elhelyezett ,, Tarsalapitok" tablan jelenik
meg. - Képviseldik részt vesznek a Miivészeti Tanacs megbeszélésein. - Magan-
rendezvényeket tarthatnak az ATRIUMban. - VIP rendezvényeken nemzetkozi
sztarokkal talalkozhatnak. - Az ATRIUM sajto-iroddjaval egyiittmiikodve
megjelenési lehetdség a szinhdzhoz kapcsolddd kiadvanyokban. - VIP hozzaférés az
¢épiilethez - VIP kavézo

Szponzoracié (pénzbeli és termék/szolgaltatis) ATRIUM-ot szponzorald vallalatok:
Vallalatok, amelyeknek a vallalati markaépitéséhez elényt jelent az ATRIUM-mal
valé markatarsitas és éves kommunikacios céljainak eléréséhez segitséget jelenthet az
ATRIUM-mal valé egyiittmiikodés. - Segitség a marka- és kommunikécios céljaik
megvalositasahoz - VIP rendezvényekre vendégeket hivhatnak, nemzetkozi
sztarokkal talalkozhatnak. - Az ATRIUM sajto-iroddjaval egyiittmiikodve
megjelenési lehetdség a szinhdzhoz kapcsolddd kiadvanyokban. - VIP hozzaférés az
¢épiilethez - VIP kavézo

Fészponzor (10 Millio Forint feletti tamogatas) ® FOTAMOGATO cim, oklevél @
megjelenés az ATRIUM minden kiadvanyan (szorélapok, plakatok, miisorfiizetek,
honlap, meghivok, sajtokozlemények, jegyek) ® megjelenés az épiiletben (pl. plazma
képernyd, tdmogatdi tabla, szordlapok, termékmegjelenités a biifében) ® a
filmvetitések eldtt felvillano film/logd a mozivasznon e a tdmogatés bejelentése a
sajto felé @ 20 db ATRIUM EXTRA klubtagsag és 200 db tiszteletjegy ® meghivo a
zartkorl eseményekre, sajtotajékoztatokra e Privat Party megrendezésének joga az



ATRIUM épiiletében, melyen a timogatdt meghivottjaival latjuk vendégiil. Az
egyediilallo "épiilet" biztositasa mellett az ATRIUM apparatusa igény szerint teljes
korti rendezvényszervezést vallal az 6tlettdl a megvalodsitasig, kreativ és szinvonalas
szolgaltatast nyujt az el6készités, illetve a lebonyolitds folyaman. A rendezvény
iddpontja, strukturdja egyéni megbesz¢lés targya.

Kiemelt szponzor (3 Milli6 Ft feletti tdimogatés) e egyedi targyalds

alapjan Melléklet 1. - Budapest Modell A Budapest Modell azoknak az innovativ
befogado tereknek az egyliittmiikodoé haldzata, amelyek a kortars kultirat komplex
formaban szolgéltatjak a hazai és kiilfoldi kozonség szamara. A Budapest Modellt
alkot6 befogado terek stratégiai partnerei a fliggetlen, kortars kulturalis szervezetek és
alkotomiivészek. A Budapest Modell célja, hogy Budapest egy kulturalisan sokszini,
nemzetkozileg elismert, a kiilf6ldiek szdmara vonzo, a helyi polgarok szdmara
izgalmas, progressziv, nyitott vilagvaros legyen. A Budapest Modell feladatanak
tekinti, hogy példaként szolgaljon az 6nszervezddd, civil szervezetek, az iizleti élet
szerepldi €s az allami szervek kozotti hatékony és harmonikus egytittmiikddésre. A
Budapest Modell tagjai: acb Galéria, ATRIUM, Fiatal Képzémiivészek Stadidja,
Fogashaz, FUGE, Godor, KINO, Klauzal13, Krétakor, Ludwig Muzeum, Proton
Cinema, Roham, Szimpla Melléklet 2. - Miivészeti tanacs Tagook: Batarita, Boganyi
Gergely, Buczko Martin, Csaki Judit, Divinyi Réka, Kirdly Emese, Faragd Balazs,
Gauder Milan, Goda Krisztina, Kinter Alexandra, Ladng Annamaria, M. To6th
Géza,Szemerey Samu, Vasony Nora, Virag Maria.



